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LA ARQUITECTURA COMO LENGUAJE

A RELACION QUE TIENE LA AQRUITECTURA CON LA PUBLICIDAD, ES DE SUMA IMPORTANCIA, PUES

POSIBILITA POTENCIAR LA EXPLORACION, ESTUDIO, E IMPLEMENTACION DEL LENGUAJE.
ESTA CLARO QUE UNA DE LAS INSTITUCIONES RESPONSABLE DEL MANEJO DE LA CREACION DE LOS
AMBITOS DE COMUNICACION SOCIAL ES LA PUBLICITARIA. PROMUEVE INTERESES COMERCIALES, VALORES,
EXPECTATIVAS, CREA NECESIDADES, EN FIN MANEJA EL MUNDO SIMBOLICO DE LOS HABITANTES DE LA
CIUDAD. PERO, Y ES ALLi QUE SE CONVIERTE EN CONTEXTO DE INTERES PARA LA ARQUITECTURA Y EL
URBANISMO ES QUE, ESTA PROPICIANDO LA CONSTRUCCION DEL EJE ESPACIO TIEMPO EN LAS CIUDADES
COMO UNA MERCANCIA MAS. ESTE MENSAJE ES CONSTANTE EN TODO EL ENTORNO CONSTRUIDO. ESTE
ENFOQUE DESEQUILIBRADO DEL ESPACIO URBANO DESHUMANIZA Y UNIDEMENSIONALIZA LA VIDA SOCIAL,
LOS ESPACIOS URBANDOS NO SE CONSTRUYEN ALREDEDOR DEL HOMBRE COMO SUJETO DE LA CULTURA,
ESTOS LUGARES SE HAN CONVERTIDO EN UN FIN ECONGMICO, ES DECIR, EN UNA MERCANCIA, UN OBJETO
OMNIPRESENTE Y UNICO.
LA RELEVANCIA QUE EN LA ACTUALIDAD TIENE ESTA INSTITUCIAON COMO INSTRUMENTO DE LA MODELIZACIAN
UNIDIMENSIONAL Y MASIVA DEL INDIVIDUO Y SU IMPACTO EN EL ENTORNO DE LA CIUDAD, NOS OBLIGA A
ESTUDIAR LA MANERA EN QUE ESTOS MENSAJES SON ESTRUCTURADOS Y LA POSIBILIDAD QUE TIENE LA —
ARQUITECTURA DE VOLVER A HUMANIZAR LOS CONTENIDOS CULTURALES Y CENTRAR NUEVAMENTE AL

HOMBRE COMO MOTIVO FUNDAMENTAL DE TODO LO QUE SE PROPONE CONSTRUIR.

ESTA PUBLICITARIA Y SU IDEA DISENO PARTE DE COMO PODEMOS LOGRAR
ENTENDER EL LENGUAJE EN LA ARQUITECTURA Y DEMOSTRAR QUE UN ORGANO
ARQUITECTANICO VIVO. ES UN EJE REVITALIZADOR ESPACIAL Y TRANSFORMA-
DOR DE LOS SERES HUMANOS. COMO DIJO: GEORGE WASHINGTON , EL HOMBRE
MODIFICA LOS ESPACIO Y LUEGO ESOS ESPACIOS MODIFICAN AL HOMBRE PERO,
LO QUE QUEREMOS ENFATIZAR ES QUE LA ARQUITECTURA CUANDO SE HACE
CONSCIENTEMENTE ES UN EJE QUE PUEDE TRANSMITIR CLARAMENTE LO

CONCEBIDO HE IMPULSAR AL HOMBRE A DESCIFRAR PENSAMIENTOS. PERO,

COMO PODEMOS LOGRARLO? CON SUBSTRATO DE LOS ELEMENTOS BASICOS QUE

HACEN POSIBLE DIGHA CONFIGURACION, TAMBIEN ESCUDRINAR EL MUNDO

LOCALIZACION DEL PAIS :
FENOMENDOLOGICO DE LOS SENTIDOS (GESTALT).
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REFLEXIAN:

UCHO DEL LENGUAJE DE LA ARQUITEC-
TURA ACTUAL PODRIA ANALIZARSE Y
EVALUARSE A PARTIR DE LA FRASE DE

UND DE LOS PROTAGONISTAS DE LA ESCUELA

SICOLAGICA DE LA ESCUELA DE LA GESTALT,

KOHLER, QUE DICE:

“EL TODO ES DIFERENTE A LA SUMA DE LAS

PARTES” Sl LA UTILIZARAMOS PARA EXPLORAR

LA MANERA DEL DESARROLLO QUE HA TENIDO

EL PROCESO DE DISENO EN LOS ULTIMOS ANOS.

EN EL PROCESO DE DISENO, ANTERIORMENTE,

SE LEIA A PARTIR DE LA NECESIDAD COMO

PROBLEMA, IDENTIFICANDO, DEFINIENDO Y

PLANTEANDOLO, LUEGO ANALIZANDO, DESAR-

ROLLANDOLO Y EVALUANDOLO, DESARROLLAN-

DO ALTERNATIVAS DE RESPUESTAS POSIBLES Y

RETROALIMENTANDO EL PROCESO. DEL MUNDO

DE LAS PREGUNTAS AL MUNDO DE LAS RESPUES-

TAS, DEL USUARIO/NECESIDAD AL PRODUCTO.

EL PROCESO DE DISENO PARTIA DEL MUN-

DO REAL, DE NECESIDADES REALES DENTRO

DEL MUNDO DE LA FUNCIAN, ESTETICA Y LO

SIMBOLICO. LA RESPUESTA ERA EQUILIBRADA.

EL TODO ERA UN RESULTADO, UN PRODUCTO

DE LA COMPRENSIAON DE LAS PARTES HACIA EL

TODO.

AHORA, SE EMPIEZA POR LA IDEA DE LO QUE

CONSTITUYE EL TODO, HAGCIENDO UNA ABSTRAG-

CcidN DEL TODO Y DESARROLLANDO UN “CON-

CEPTO”/IDEA DEL TODO, LUEGO SE ELABORA

UN TOUR DE FORGCE HACGIA LO QUE ANTES SE

CONSTITUIA EL INICIO DEL PROCESO, CLARO,

ES UN JUSTIFICAR, QUE NUESTRA HIPATESIS DE

PROYECTO ES LA CORRECTA. PORQUE ESO, ES

UNA IDEA, UNA HIPATESIS. EL TODO, EL PRO-

DUCTO COMO HIPATESIS. SE PARTE DE UNA PRE-

CONCEPCION, DE UNA IDEA, DE LA RESPUESTA,

NO DE LAS PREGUNTAS...... DE CONCEPTOS, NO

DE LA NECESIDAD REAL, SINO DE UNA NECESI-

DAD SENTIDA, SIMBALICA, ATRIBUIDA AL USU-

ARIO O EN EL PEOR DE LOS CASOS, INVENTADA.
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